CENTAR ZA KULTURU MAKSIMIR

IzvrSenje financijskog plana za razdoblje 01. sije¢nja 2025. - 31.prosinca 2025.

1 - OBRAZLOZENJE OPCEG DIJELA FINANCIJSKOG PLANA

PRIHODI

Na izvoru 1.1.2 Op¢i prihodi i primici postoji manje odstupanje za konto 6711 - Prihodi iz nadleZznog
proracuna za financiranje rashoda poslovanja. Ostvareno je 2,90 % viSe od plana. Povecani su prihodi
zbog povecanog obujma poslovanja. Unutar istog izvora, na kontu 6712 - Prihodi iz nadleznog
prorac¢una za nabavu nefinancijske imovine je doslo do znacajnijeg odstupanja u realizaciji prihoda.
Planirano je 47.400,00 eura, a ostvareno je 1.084,99 eura. Do odstupanja je doslo iz razoga sto nije
realizirana nabava projektora u tekucoj godini. Na ostalim izvorima finaciranja doslo do manjeg
odstupanja u realizaciji u odnosu na planirane prihode.

3.1.1 povedanje od 16,80 % rezulat je povecanja suradnji povezanih s programskim sadrzajima
4.3.1 za 25,30 % povecan broj prodanih ulaznica
5.2.1 od tekucih pomodi realizirana je samo pomo¢ Ministarstva u iznosu od 1.500,00 eura.

5.6.1 tekuce pomoci temeljem prijenosa EU sredstava realizirane su dijelom u godini ranije, a
ostatak dodijeljenih sredstava tijekom 2025. godine

6.1.1. ove godine ostvaren je prihod od donacija u iznosu od 3.500,00 eura od Turisticke
zajednice

RASHODI

Naizvoru 1.1.2 Op¢i prihodi i primici A212401 Redovna djelatnost postoji odstupanje na ukupnoj razini.
Ostvareno je 17.480,00 eura viSe od planiranog iznosa financijskog plana, vecina tog iznosa odnosi se
na izdatke povodom pravomoénosti sudskih presuda. Na pojedninacnim kontima je doSlo do manjeg
odstupanja.

3121 - Ostali rashodi za zaposlene; do odstupanja je doslo zbog potpisivanja i primjene novog dodatka
u kolektivnom ugovoru i poveéanja materijalnih prava zaposlenika

3234 — Komunalne usluge; do odstupanja je doslo zbog povecanja trziSne cijene usluga

3237 - Intelektualne i osobne usluge; do odstupanja je doslo zbog ugovora sa vanjskim
racunovodstvom i povecanje troskova odvjetnika povezanih sa sudskim presudama

3299 — Ostali nespomenuti rashodi poslovanja; radi se o troskovima nastalima povodom isplata
zaposlenicima temeljem sudskih presuda



Na izvoru 1.1.2 Opéi prihodi i primici K212401 - OdrZavanje i opremanje ustanova u kulturi do
odstupanja je doslo isto kao i kod prihoda na istom izvoru; zbog nerealizirane nabave projektora u
tekucoj godini

2 - OBRAZLOZENJE POSEBNOG DIJELA FINANCIISKOG PLANA

Programska djelatnost javnih ustanova Aktivnost A212402 u rashodovnom smislu, na prvoj razini je
manja od planirane za 8.749,20 eura.

Na drugoj razini, sa izvora 1.1.2 - Op¢i prihodi i primici u sustavu riznice, izvrSenje je u 100% iznosu
jednako financijskom planu, no doslo je do manjih odstupanja na pojedinacnim kontima.

S druge strane, lIzvor 3.1.1 - Vlastiti prihodi-proracunski korisnici na ukupnoj razini povecanih su
rashoda, s obzirom na povedanje provedbi programskog sadrzaja, znacajnijeg ulaganja u marketinske
i promotivne komunikacije programskih sadrzaja i identiteta Centra

PROGRAMSKE AKTIVNOSTI - Gradski programi realizirani su u punom obimu u vise programskih
djelatnosti: Djelatnosti Centara za kulturu, Glazbena umjetnost, Audiovizualna (filmska) djelatnost,
Kulturno-umjetnicki amaterizam, Dramska (kazaliSna) i plesna umjetnost, Vizualna (likovna) umjetnost
i Gradske manifestacije.

Sudjelovali smo i/ili organizirali tehnicko-sadrzajno prestizne manifestacije 'Praznik rada' i 'Zagreb
Classic', ali i nasu manifestaciju za gradane gradske Cetvrti 'Zimski park' koje su nastale zahvaljujuci
timskom radu veceg broja ljudi iz Centra. Putem Male pozornice u Maksimiru, programa 'Zimski park' i
novoosvjezenoga, izrazito kreativnog programa 'CKIM Cita' radili smo na razvoju djedje publike.
Istovremeno, pripremili smo i izrazito posje¢enu manifestaciju 'Skate (ne)kultura' s kojom smo otisli na
drugi kraj grada.

Ostvarili smo vlastitu produkciju profesionalnog mjuzikla za djecu 'BoZi¢no ¢udo' sa 16 izvedbi u mjesec
dana. Ostvarenje mjuzikla i njegovo komuniciranje omogucilo nam je da budemo dijelom manifetsacije
'Advent u Zagrebu', da povec¢amo vidljivost programa Centra, osnaZzimo nase odnose s drugim centrima
za kulturu, ostvarimo interes strucne i kulturne javnosti, razvijamo djecju publiku Centra i ostvarimo
snazniju prisutnost u tiraznim i tradicionalnim medijima.

Ostvarili smo izniman izazov s realiziranjem pet kazaliSnih premijera u mjesec i pol dana, o djelima
razlic¢itih ciljanih publika, slozenih i posve razli¢itih tehnickih zahtjeva, estetski zaokruzenih cjelina i
predstava koje su zaintrigirale publiku. Radi se, uz mjuzikl, o nagradenom tekstu 'Prema podacima:
Druga' s temom o femicidu, monodrami 'Cehovljeva solo igracica', dje¢joj predstavi kazalista za slijepe
i slabovidne 'Budi Mali princ' i komediografskom djelu za mladu publiku 'Auzmes'. Ostvarili smo
povecdanje broja interesa filmske publike u okviru programa ‘KinoLab — Filmski ciklus: Pulica u CKIM-u’.

Realizirali smo projekt Erasmus+ kratkorocne mobilnosti KA122 s ciliem da se slijedeéih godina
uklju¢imo u EU projekte.



OSTVARIVANJE PROGRAMSKIH CILJEVA - Programski ciljevi zacrtani u Godisnjem planu rada i rzvitka
2025. godine ostvarivani su na nekoliko razina. Postojeci programi konsolidirani su, a dio novih ili
kontinuiranih programa se - za 2026. godinu - osamostalio od financiranja sa strane Grada Zagreba. Dio
programa osuvremenjen je i osvjeZzen pristupom prema novim publikama, a dio programa ostvario je
znacajan napredak u prepoznavanju sa strane publike i povecao svoj doseg. Ostvaren je kontinuitet
odrzavanja dugogodisnjih programa, a odrzane su i tri manifestacije u okviru programskih sadrzaja
Centra. Zajedno s planiranim sadrzajima, polugodisnjim rebalansom dobivena sredstva iskoriStena su
za postavljanje dva nova djecja programa koja su donijela uspjeh na viSe razina (vidljivost Centra, razvoj
publike, posje¢enost, snazenje vlastite produkcije, posjeéenost, identitet).

MARKETINSKE KOMUNIKACIJE - Kada je rije¢ o ulaganjima u marketing, Centar za kulturu Maksimir ove
godine je napravio snazan iskorak u razvoju marketinskih i komunikacija s javnos¢u sto je donijelo
povecanje ukupne vidljivosti Centra i njegovih programskih sadrzaja. Nastavno na to, izvrSene su
pripreme za daljnji rad na razvoju publike, prodaji i komunikacijama s privatnim sektorom za podrsku
kulturi.

Komunikacijske aktivnosti s podruc¢ja marketinga i odnosa s javnoscu intenzivirale su se tijekom ove
godine s ostvarenim rezultatima povecanja ukupne vidljivosti programskih sadrzaja Centra, povecanja
dosega publike, posjec¢enosti i komuniciranja putem digitalnih platformi, posebice drustvenih mreza.
Centar je - intenzitetom programskih aktivnosti u posljednjem tromjesecju godine i marketinske i
komunikacijske prisutnosti prepoznat na nizu razina - od djecje publike i gradana kvarta preko ljudi u
medijima do struc¢ne javnosti.

Vezano uz odr7avanje, 4K212401 ODRZAVANJE | OPREMANJE USTANOVA U KULTURI

Izvor 3.1.1 Vlastiti prihodi nabavljana je racunalna oprema (racunalo za tehnicku realizaciju programa,
printer sa skenerom), oprema za potrebe realizacije programa (zvucnik za veliku dvoranu, dva naglavna
beZi¢na mikrofona, tri vokalna mikrofona, Sest LED reflektora) i uredski namjestaj.

Na izvoru 5.2. (Pomo¢ drugih proracuna, Uredaji, strojevi i oprma za posebne namjene) nije ostvarena
prema planu, jer nije realizirana nabava DCP projektora s pripadaju¢im softweraom, kompletnom
opremom i edukacijom zaposlenika za rukovanje projektorom.



